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從 2B 到 2C
溝通旅程已全面翻新

新一代的 B 2 B  產業客戶，多為數位原住民。

G a r t n e r曾經針對 1千多家企業進行調查，結果發現幾乎所有

企業在採購時，都重度依賴數位訊息和數位溝通，未來，

B 2 B的行銷不是只能透過業務取得訊息和進行採購，與一般

消費者的消費旅程相近。

消 費 者 接 觸 品 牌 的 每 一 個 環 節 ， 都 可 能 成 為 決 定 性 的 關 鍵
打 造 顧 客 消 費 旅 程 中 ， 「 數 位 訊 息 溝 通 」 的 設 計 不 可 或 缺 ！



媒 體 影 響 力
巨 思集 團 媒 體 品 牌

從 速 度到 專 業 都 受 信 賴

社 群 連 結 力
四大社群緊密連結

共同驅動產業正向能量

數 據 溝 通 力
數位資源全渠道精準溝通

擴大品牌能見度

企 劃 整 合 力
透過精實且有興趣之內容

吸引讀者持續閱覽

巨思媒體四大策略軸心

在浩瀚的資訊海中，品牌訊息該如何脫穎而出？

資訊爆炸的年代，每個人在非必要的訊息平均停留時間不超過三秒

究竟該怎麼在有限的觀看時間中，將品牌訊息有效傳達出去？

巨思文化媒體集團協助品牌
達成溝通面跟策略點的全面包圍

B 2 H 的 時 代 ， 數 位 溝 通 的 縝 密 度 是 致 勝 關 鍵



PART
ONE

#科技財經 #商業管理

#WEB3 #創新創業

#未來商務

整合科技及管理多元社群，品牌影響力無遠弗屆

我們關注科技財經、商業管理、創新創業、未來商務、WEB3等領域。

整合線上線下媒體能量，提供讀者最新、最完整的產業資訊，深度經營

不同社群，持續創造與讀者互相對話的機會。

媒體影響力



《數位時代》創立於網路剛剛起飛的Web2.0時代，到邁入Web3.0，AI、
5G、區塊鏈等新科技應用遍地開花的現在，持續與時俱進，與你同行。

B u s i n e s s N e x t

台灣新商業的發掘者與促成者

創立24年，專業時事報導，台灣科技財經議題的設定者。

不只講求時事速度感，更堅持深度趨勢分析

#Web3 #AI #新零售
#電動車 #雲端

優質內容，專業信賴，即時搶佔年度熱搜關鍵字



精準掌握新商業知識需求
數位時代即時、中性的報導
透過網站、社群平台、Podcast等不同媒介
以議題領導力吸引產業菁英匯集！

500萬↑/月 使用者

即時內容不定期發佈

吸引數位使用者不間斷造訪

62.3% ↑ 流量來自
自然搜尋

#NFT #Novavax  #元宇宙

#FTX #VoLTE #Web3

73.8% ↑ 新訪客
持續進駐 30萬↑ Facebook

追蹤

12萬↑ LINE官方帳號

好友 230萬↑ 總下載數

290%↑ 年度下載

成長

單集平均下載數 10,000

No. 30 排名
商業類

焦點時事討論、最新科技發佈、

商業經營實例，引發社群高關注！

#時事討論 #商業經營實例

#國內外產業趨勢 #科技新應用

#圖解分析 #影音直播



《經理人》提前洞悉專業經理人工作痛點，搶先提供管理解方，
引領台灣企業經理人負重前行、應變轉型，帶領組織奮力突圍。

M A N A G E R  t o d a y

產官學領導者齊聚平台

超過1,000,000+以上跨產業經理人聚集關注。

全台最大經理人社群平台

不只工作軟性能力，更為經理人持續灌注職場硬實力！

職場時事，職涯管理，打造經理人長久競爭力



職場如戰場，一刻不容懈怠
從企業數位轉型、供應鏈智慧製造、上雲資安危機，到經理人
健康知識，《經理人》分析熱門內容，洞察用戶痛點，重量級
包裝數位議題，透過優化內容體驗，創造破萬造訪流量！

650萬↑/月 使用者

即時內容不定期發佈

吸引數位使用者不間斷造訪

61.5% ↑ 流量來自
自然搜尋

#SWOT分析 #ESG #甘特圖

#OKR #vlookup #EMBA

72.3% ↑ 新訪客
持續進駐

84萬↑ FACEBOOK

追蹤

90%↑ 社群流量來自

FACEBOOK 100萬↑ 總下載數

單集平均下載數 9,000

No. 23 排名
商業類深度內容定錨溝通，滲透管理階

層工作者每天的日常作息。

#管理思維 #領導統御

#職涯實例 #自我精進

50萬↑ LINE官方帳號

好友



前瞻商業觀點 X轉型實戰案例
關鍵字：科技趨勢／數位轉型／創新技術／未來行銷

• 全球/台灣新商業觀點：掌握商業趨勢脈動

• FC100 深度報導：創新者不藏私 X 企業轉型實例

• 創新解方：深度挖掘技術解決方案

• 新商業社群：從議題倡議到活動交流，開啟跨界合作

瀏覽數 18-20萬/月
#以社群經營為
核心的新商業內

容網站



國內外創業趨勢 X創業環境動態
關鍵字：創業趨勢／募資情報／創新團隊／創業案例

亞洲創業人士
絕對關注的

創業社群網站



八分生活
瞄準經理人

質感生活

單月流量破100萬
經理人衍生需求需要被滿足，八分生活因運而生！

紅酒怎麼挑？ /  露營帶什麼？ / 如何招待外國客

戶？ / 怎麼有效增肌減脂？

精進自我之外，
也追求生活品質

的享受！



• 小白也能看懂，每日更新國內外最新Web3動態，

一篇文章就能看懂產業脈動

• 全球Web3團隊故事報導、商業模式全解析

• 朝Web3轉型！拆解企業實戰案例

• NFT、DeFi是什麼？最好懂的新手必讀基礎概念

• 多元專家觀點、專欄每周更新

幫你打開入口

接通未來

2023最新上線

最好懂的

區塊鏈媒體



四大社群緊密連結，共同驅動產業正向能量

社群連結力

PART
TWO

企業經理人

商務人士

行銷人才

創業社群



2023年11月

Meet Taipei

ＭarTech 高峰會

MVP 頒獎典禮

2023年度盛會

FC Talks
年度10場

2023年4月

Meet 大南方
Meet 花蓮

2023年11月

未來經理人
2023年11月

※經理人-特別加映場

2023年12月2023年8月

全台唯一新商業體驗線上盛會

產業轉型、創新體驗的關鍵解方

讓商業合作可以更踏實的落地

亞洲最大創新創業嘉年華

集結最完整創業資源與鏈結

對接國際創業生態、市場、資源

最具代表性高階經理人獎項

掌握最有價值的溝通對象

深入最精準經理人社群

創新者限定產業沙龍
每月1場聚會(1月及6月暫停)

3個產業創新案例

最具影響力的商管課程
創造新式商業思維與新管理

推動加速企業數位化轉型

對接資源在地深化
南北/東西跨域商機媒合

關鍵產業鏈結

認識領導者與觀念者

理解最前端的行銷技術

看見最實際的應用落實

FC 未來商務展
2023年6/15-6/17

BNEXT 
SUMMIT

數位驅動的創新商業模式

用科技落實創新商機୼ₕ

敏捷行動實踐



以共創取代競爭,跨產業的交流社群
創新者限定

每月1場聚會 X 3個產業創新案例

# 商務交流 #跨界合作
＃開啟新商務可能

《FC未來商務》關注當前新商業議題，打造一個

有機的創新者平台，讓產業各路好手相互碰撞、交

流、創造與延伸各種可能。每月邀約產業領袖、議

題專家與專業經理人分享，並針對相關議題和與會

者交流討論。以共創、共享與共好的新思維，激盪

創新解方。



2023 FC Talks 主題規劃：

02/23 03/23 04/27

1 2 3# 零售科技 # AI神隊友

門店科技這樣玩
互動服務新應用
，智慧零售新價
值 !

超實用AI工具，
FC(應該)都找得到

● AI工具百花齊放，顛覆了人
類在工作及生活中的想像！
生成式AI如何幫助企業發展？

● 將為工作者帶來什麼改變？
該如何導入、應用在原有的
工作模式？

● 使用時該具備什麼樣的思維？
有哪些隱藏版的技巧?

● 該如何選擇才能事半功倍？

● 面對消費者習慣的改變
，門店科技還有哪些新
應用? 

● 如何選擇適合的門店科
技? 那些應用CP值最高?

● 如何透過資料蒐集，擬
定行銷策略? 延伸多元服
務，開拓更多商機?

● 從產品、通路到服務，
那些新的商模悄悄崛起?

# 決勝新金融

● 場景金融新體驗
，這些創新讓消
費生活更便利!

05/25

4# AI新行銷

市場環境瞬息萬變
，從實體到虛擬，
如何運用AI精準出
擊，有效行銷？

● 消費者的眼球及資源有限，
如何以遊戲化或流暢的體驗
，幫助大家快速找到對的商
品？

● AI新技術的落地，讓行銷手
段更加多元，怎樣玩出新意
?

● 品牌如何結合行銷科技，提
升整個顧客旅程的價值?

● 品牌從實體到虛擬，都將面
對各種挑戰，面對新的行銷
環境，品牌該如何因應?

● Ai 智能X行銷還有哪些應用
可能?

● 金融即生活，消費購物、
健康、居家生活，還有哪
些場景體驗正在改變?

● 跨界合作、虛實整合，金
融生態圈如何全面「嵌入
」消費者生活？

● 金融科技導入該如何評估
?如何幫助企業創新?

● 新科技如何洞察顧客消費
軌跡，超前部署未來需求
?

● 未來的金融人才樣貌?那
些技能最搶手?

*6/15-6/17 未來商務展當月活動暫停一次。以上主題為暫定視當時熱門話題及社群關注議題動態調整。



2023 FC Talks 主題規劃：

08/24 09/21 10/26 11/23 12/21

6 8 9# 會員解密

新零售趨勢下，
虛實整合佈局怎
麼做才成功？

體驗是門好生意
？如何打造引人
入勝的使用者體
驗!

● 電商發展一家獨大，小電
商如何創造獨特風格?

● 品牌跨足電商增加通路，
怎麼運用、配置最有效？

● 零售消費者在意什麼? 哪
些服務優化CP值最高?

● 從數據洞察到OMO整合
布局，零售業者如何從紅
海脫穎而出? 那些新服務
正在誕生?

● 品牌如何結合技術
(AI)與行銷，打造個
人化顧客體驗？

● 好創意X新科技X新體
驗，打造消費者最愛
的品牌體驗!

● 數位化潮流來襲，數
據分析成為必備技能
?

● 消費者期待什麼樣的
體驗? 消費軌跡改變?

# 數據新零售

永續轉型勢不可
擋，這樣做讓你
的品牌脫穎而出!

● 刻不容緩的永續經濟行
動，企業跟上了嗎?

● 創新力跟執行力是推動
永續經濟的關鍵，這些
企業如何從源頭做起？
打造永續思維人才？

● 面對組織成長及永續目
標，企業主如何兼顧並
行?

07/27

5

● 展望2024有哪些新商業趨
勢?那些新科技值得期待?

● 新技術的落地與產業應用新
機會。

● 面對新興技術，企業該如何
在現有的資源下，評估與自
身產業的結合性？

● AI智能應用、Web3、區塊
鏈在不同產業及領域的應用
可能性。

7# 永續競爭力

會員戰國時代來
臨！如何打造離
不開的貼心服務?

● 會員消費的關鍵節點？
● 面對趨勢與消費習慣，企

業如何透過數據，精準調
整會員策略？

● 面對逐「折扣」而居的會
員，你該如何應對與應變
？

● 品牌會員有做就安心?小
心這些隱藏成本對品牌反
而是傷害!

2024 新商務可能
，新技術帶來的機
會與挑戰！

10# 動態創新# 沉浸體驗

*6/15-6/17 未來商務展當月活動暫停一次。以上主題為暫定視當時熱門話題及社群關注議題動態調整。

# 顧客進化論

掌握消費動態，
搶攻品牌心占率

● 國際旅遊熱潮、實體零售迎
來復甦、電商創新服務逐步
開展、內需消費也持續成長。
企業應該抓住那些新商機? 

● 企業加速佈局OMO，企業
擬訂營銷策略時該注意哪些
重點?那些產品與服務應該
動態調整？

● 企業會員經營如何加強黏著
度、活躍度? 如何對症下藥
才有效?

● 2023市場觀察與虛實行銷
策略建議?



提供創新與創業社群相互分享與媒合的平台
《數位時代》自 2011 年起開始推動，透過跨平台的專業媒體以及交流月會、企業或投資媒合、國際參訪

、創業競賽 Neo Star Demo Show、新創展會 Meet Taipei 創新創業嘉年華等活動所打造的創新創業社群

網絡，也是一個最具傳播影響力與商業價值，國際級的新創機會交流平台，致力於促成資訊、資金、資源

、人才、以及國際連結能夠廣泛交流與精準媒合。

Meet Taipei Starup Festical
創新創業嘉年華

Neo Star
Demo Show

Monthly Gathering
Meet 創業小聚

Meet
創業小聚網站



經理人社群年度盛會
匯集企業高階經理人、職場影響者，探討產業拓新、數位轉型、等管理議題。

企業經理人－社群力

從2008年至今已準備邁入第16年，15年來百大

MVP徵選的累積，每年，《經理人月刊》觀察管

理趨勢與商業變遷，訂定呼應時代的徵件命題，

反映經理人月刊對於該年度台灣社會的期許與觀

察。成為企業界的年度焦點！15年來，我們已累

積1500位MVP經理人，邁入第十六年，《經理人

月刊》將更努力挖掘、鼓勵各產業傑出經理人！

經理人月刊 MVP經理人徵選活動
疫後商業新時代，敏捷應變各種市場變化和營運

決策，是企業存活的必要生存手段；而掌握最能

適應當代趨勢、突圍而出的人才，是企業致勝未

來的關鍵這些人才能適應極端變化、充滿企圖、

敏捷應對、不斷成長是企業最珍貴的資產。

《未來經理人年會》匯聚最前瞻的趨勢、最落地

的管理解方以及最有潛質的成長型經理人才！每

年平均超過75%主管階級參與。

未來經理人年會



FUTURE COMMERCE 2023 AI TAIWAN  展會定位

新
商
業
解
決
方
案
大
展

未來商務展是超越產業的混血商務展，我們確信，靈活創

新、不斷融合碰撞的商業模式才有機會生存。2015起《數

位時代》連續9年舉辦未來商務展 協助企業面對科技及時

代趨勢，掌握產業轉型解方，對接創新資源，打造一個促

成新商業的機會平台！

2019年起，數位發展部持續推動「AI智慧應用服務發展環

境推動計畫」，期以「AI產業化」、「產業AI化」兩大核

心，促進產業創新衍生、帶動產業轉型升級，聚焦AI產業

基礎建構、產業落地實證、AI產業國際輸出，全面展現AI

多元應用力！

AI
產
業
應
用
專
展



時間：6/15(四)-6/17(六)

地點：台北圓山花博爭艷館

觀展人次

30,000+

150+
參展企業

展場面積

6,030m²
+

產業領袖

150+

50+
論壇/活動/媒合會

創新商務獎投件

200+

FUTURE COMMERCE 2023 AI TAIWAN展會規模

Business
助力各產業升級及轉型

B2B
產業創新轉型年度盛會

B2B2C
用科技加速商業前進

Brand
品牌曝光、媒體新聞中心



The
10th

Meet
Taipei

Meet 創業小聚從 2011 年起展開創業社群經營，透過線上

媒體為新創公司奠定品牌基礎，並長期追蹤新創產業趨勢

變化與新創團隊發展；也透過每月小聚、聯合創新日等線

下活動為新創公司創造與對接各式商業機會。

Meet Taipei創新創業嘉年華，以新創為中心，聚集創投、企業、創業

育成/孵化/加速器、新創服務提供者、媒體、政府計劃等台灣創業生態

圈Key Players，一同打造最完整創業生態架構，帶來最豐富的創業資

源，成為創業者獲取創業所需資金、資源、與國際鏈結的機會平台。



展場面積
擴大近2,300坪

24.7 萬人次
累積觀展人潮

580 位國際嘉賓參與
專題演講、評審、媒合

3350 組新創參展
跨 6 大科技產業領域

整合文化創意品牌

策劃 321 場舞台節目
科技論壇、創業競賽、文創商業、科技展演、獨立音樂藝術演出

480 家國際新創參展
全球35座創新城市共同參與

超過 1000 組
新創公司創業簡報

5038 組新創
投資媒合

25 場交流活動
媒體活動/晚宴/派對/小旅行

超過 100 位投資人
現身關注投資未來

95 家創新企業
共襄盛舉力挺新創

Meet Taipei  過去 9 年 累積數據 資料來源：
2014-2022 年累積資料



數位資源全渠道精準溝通

擴大品牌能見度

數據溝通力

PART
THREE



三大數據面向檢核
透過系統性分析，完整挖掘讀者樣貌與使用行為

被Google定義為有可能會

對某種產品消費的族群，通

常是再行銷的鎖定目標。

我們將受眾用可能的消費類

別做最直接的分析，以產品

與服務做分類，並結合興趣

相似類別，受眾輪廓更為清

晰。

使用者在網路瀏覽時的興趣

行為，他們可能對那些內容

較感興趣

以讀者自身的行為來了解用

戶的真實輪廓，深入瞭解受

眾身份、消費習慣⋯等

使用者在數位時代與經理人

站內的閱讀行為，他們在站

內各分類文章的閱讀比例

觀察他們的站外行為，用他

們關注的議題方向來擬訂溝

通策略，進而達到最終的宣

傳目的



與目標受眾溝通，我們有所依據

男女比 56：44，忠實呈現關注商業科技領域讀者的男女比例

35-44歲為最大宗受眾，佔比 30%

其中又以25-54歲族群佔了全體讀者 70%

男女比約1：1，可知不論男女都非常關注工作相關議題

讀者中以35-44歲為主要受眾群、佔比 30%

其中又以25-54歲族群佔了全體讀者 70%，

顯現經理人內部有 超過７成 讀者皆為目前市場上的主力工作與決策者

以數據洞察，優化每一次專案成效。

針對頻道進行交叉比對與即時追蹤，進一步進行動態式流量曝光布局調整

數位時代與經理人的讀者
年齡皆集中在35-44歲

涵蓋了數位環境大多數的
主力工作與決策者



長期關注商業Ｘ科技Ｘ創新技術

多為主動追求新知、不斷精進自己的商務人士

● 潛在消費：對於商業與金融服務、軟體類型有高度潛在消費需求，其中商業服務可細分為ERP、CRM等企業需求

● 站外行為：從數據顯示 35-44歲為數位時代的主力讀者，是對商業趨勢及金融市場有高度興趣且具高消費能力的商務人士

亦可發現各年齡層感興趣之領域是不同的，Ｚ世代則著重未來科技發展及媒體娛樂面向

● 站內行為：頻道概分五類型，以前端科技（5G／AIoT／Blockchain／ESG⋯等）與服務消費（零售／FinTech／服務創新）為讀者最為關切之議題

讀者分析



● 潛在消費：對於商業、金融服務與民生消費皆具有高度潛在需求，其中商業服務可細分為ERP、CRM等企業需求

● 站外行為：經理人主力讀者(年齡區間35-44)為注重工作生活平衡、要求自我體態及身心健康，同時具有高消費能力的商務人士

● 站內行為：從數據呈現可發現年齡層關注議題亦不相同，35-44歲工作者特別關注成功人士的生活法則及職業職能，

而25-34歲讀者則對於工作術、管理等資訊更有興趣，而45-54歲以上之管理者則著重於ESG議題及企業經營

讀者分析

長期關注產業動態Ｘ追求自我提升的管理階層經理人們



潛在消費目標

從潛在目標可以發現，數位時代在科技議題上的耕

耘已有顯著成果，在「軟體」、「商業服務」上的

比例明顯較高；但相對在「金融服務」的需求其實

也非常高。其次為「房地產」與「汽車」

※商業服務包含CRM、ERP、行銷、協作、客服支援等

軟體為商業生產力方面軟體、金融服務為投資顧問需求

潛在消費目標

經理人讀者在「民生消費」、「金融服務」與上的

高度需求比較符合市場對我們的印象；但其實經理

人讀者在「商業服務」與「軟體」也有著極高的潛

在需求。其次為「房地產」

※民生消費包含美妝、家電、服飾等

商業服務包含CRM、ERP、行銷、協作、客服支援等

軟體為商業生產力方面軟體、金融服務為投資顧問需求

善用巨思的媒體跨刊優勢

將溝通的綜效最大化

雙刊媒體粉絲重複率低於30%



產業 職務 職位

會員輪廓--BN行銷報



產業 職務 職位

會員輪廓--MT行銷報



PART
FOUR

透過數據探勘，建構精實且有興趣之內容

吸引目標讀者持續閱覽

進一步結合品牌議題

以內容行銷擴散品牌影響力

企劃整合力



從 品 牌 核 心 議 題 出 發 ， 透 過 數 據 洞 察 分 析 找 到 最 精 準 的 行 銷 策 略

最 大 化 廣 告 效 益 ， 協 助 達 成 品 牌 目 標

探 勘 數 據
找 出 核 心 議 題

研 擬 佈 局
行 銷 策 略

編 制 專 業
優 質 內 容

鎖 定 受 眾
全 渠 道 佈 局

品牌推廣

科技議題

解決方案

新穎產品

網站 圖解 社群

測驗 廣編 直播

精準
投遞

影音
PODCA

ST

FB

LINE

聯播網

官網

社
群

EDM

鎖定受眾

全渠道

佈局



客製 廣 編

深 度內 容 溝 通

以編輯口吻詮釋

品牌信念與價值

切中社群需求痛點

A 內 容 優 質 好 閱 讀 ， 切 中 社 群 需 求

即 使 是 廣 告 贊 助 ， 也 能 獲 得 用 戶 喜 愛 ！

• 客製廣編文1則

• 巨思文化媒體宣傳媒體資源



以主題包裝作為切角案例：工研院課程推廣

● 什麼是AIoT智慧聯網？AIoT的發展與趨勢

掌握趨勢關鍵字，自然流量高達 92%，平均停留時間 05:16
● AI醫療是什麼？一篇掌握台灣智慧醫療現況與5大應用範圍

展現長尾效應、自然流量68%，平均停留時間高達 10:32

以時事議題作為切角案例：公部門

● 數位驅動新思維，便民流程新概念，「防疫關懷包快易通」線上速約快取！快、易、通

市政府資訊＆政策佈達同時帶給民眾便利，最終成效自然流量83%，平均停留時間 03:47

以企業經營、數位轉型作為切角，佈達品牌資訊，例：企業徵才

● 緯創車電團隊成功打進國際市場所具備的3力：創新力、整合力與人才力

● 工程師首選職缺洗牌？全球前五大加密貨幣交易團隊 Kronos Research 年薪上看千萬！

成功優化品牌搜尋、同時在查品牌評價時也能更了解公司政策與方向，平均停留時間 03:41

以月為單位推平網行銷、極大化聲量，有效建構品牌曝光度，單月平均超達成

169%，案例：中國信託

廣編原來也可以這樣做！

客製 廣 編

深 度內 容 溝 通

案例分析

善用數據及讀者受眾

喜好編制廣編文章

A



以企業品牌合作證言案例進一步優化品牌SEO
創造流量關鍵字，平均停留時間近４分鐘

● 展現創意、價值與永續，iKala 愛卡拉用Nespresso商用咖啡方案加速團隊創新與成長

● 上海商銀以資料治理為起點，看百年老店如何轉型成數據驅動企業？

與 KOL 合作podcast，廣編以podcast重點精華為整篇脈絡，增加品牌受眾與曝光度
● 財富自由只是追夢？衝刺趨勢、挑對工具投資小白也能達標

引經據典，以時事、成功人士向上策略為切角，與品牌理念或產品相結合

● 《魷魚遊戲》導演與吉拉威士忌成功心法！淬鍊 12 年只為成就不凡
單篇流量23K、留存率74%，平均停留時間 03:44

數據輪廓發現讀者對於身心健康議題之重視，透過市調分析結果結合企業服務吸引讀

者觀看

● 疫後健康新主張：GO SURVEY協助品牌掌握消費者選購趨勢，搶攻保健食品無限商機

品
牌
服
務
搜
尋
排
行
第
一客製 廣 編

深 度內 容 溝 通

案例分析

善用數據及讀者受眾

喜好編制廣編文章

A
廣編原來也可以這樣做！



數 位專 題 報 導

深度連結

強化品牌溝通

B

• 專題包含圖片及論述

• 收錄文章共3-5則：客製廣編

文3則＋（編輯文章2則）

搭 上 精 選 編 輯 議 題 內 容 ， 聯 名 製 作 專 屬 於 品 牌 調 性 的 主 題 式 報 導 ！

✔深度文章、品牌客製文章相互串聯，搭配策略性宣傳走期曝光，精準用戶有效溝通

※此為示意圖，實際依合作期間版面調整為主



客 製活 動 網 站

影響力議題策展

品牌專屬內容策展

C

• 網頁製作

• 可收納文章、影音內容、

podcast、調查/遊戲*

全客製活動網頁，將品牌精神完全展現。透過專業議題包裝、客製視覺設計、

網站動線及互動機制線等內容體驗規劃，提升用戶對品牌的信任。

品 牌 優 勢 Ｘ 問 卷 蒐 集 Ｘ 趨 勢 數 據
Ｘ 痛 點 分 析 Ｘ 系 列 廣 編

P o d c a s t 節 目 Ｘ 側 錄 影 音
X 媒 體 報 導 成 功 故 事 X 品 牌 形 象 露 出

*調查/遊戲需另外報價。



模組 化

專輯 設 計

輕鬆打造

品牌活動宣傳頁

D 議題轉譯 擘劃經典內容
主 題 包 裝 、 懶 人 包 超 圖 解 專 業 製 作 收 攏 結 構 化 模 組

自 由 編 排 打 造 品 牌 專 屬 頁 面 用 行 動 影 響 關 鍵 受 眾

＊合作以專案方式未單售，

實際報價與內容版型依業務

與貴司討論後為主。

＊示意參考



影音 製 播

為品牌說一個

動人的故事

不只共鳴感動，更觸發

用戶行動

E
讓 專 業 的 客 製 影 音 內 容 行 銷 ， 成 為 你 行 銷 規 劃 中 的 一 記 全 壘 打 ， 贏 得 目 光 也 帶 動 實 際 銷 售 。

但 並 非 任 何 需 求 都 適 合 用 影 音 溝 通 ， 我 們 依 據 需 求 提 供 最 適 合 的 傳 播 方 式 ， 達 到 最 有 效 的

傳 達 目 的 。

＊實際報價與內容依業務與貴司討論後為主。

台 灣 微 軟 A I  I n f i n i t y
B e n Q 導 入微軟A z u r e A I  
L U I S 打 造智慧教室新樣貌

I E P 大 人系新好生活學
臺灣精品系列影音以「大人系新好生活學」
出發，用不同面向的價值傳遞，深度扣連
台灣在地認同。

新 書快讀置入
《 造 局者》 畫 面置入
N e s p r e s s o 商 用咖啡機

『 鄭 文燦市長快問快答』
為 東京奧運選手加油！ 帶 你了解桃園運
動 城市新樣貌



數位共好計畫概念影片
《小微企業生指南》

與創新長對談
Anchor Taiwan–用行動力激
發你的創業能量

桃園市生態城市
《桃園生態城市，打造美好生活方
程式》

系列影音-真心酒吧
想朝向雲端轉型，該如何輕
鬆達成？



音 頻

POD C AS T

不容錯過的注意力商機！

F 經理人 Podcast

在 聲 音 經 濟 時 代 ， 品 牌 攜 手 媒 體 內 容 做 無 縫 整 合 ，
抓 緊 用 戶 零 碎 時 間 ， 播 送 優 質 音 檔 內 容 ， 聚 焦 強 化 溝 通 效 益 。

創業新聲帶• 邀請品牌代表與頻道主持人共

同錄製節目。

深度對談 X 商業趨勢 X 科技解析
由此定義品牌高度影響力
創新的兩難，有解嗎？答案在大小創｜PwC
告別Fortune500榜單，B型企業認証才是真實力？｜Nespresso
疫情後網路開店再進化關鍵：會員經營和生態多樣性｜SHOPLINE

數位關鍵字

數位時代 Podcast
主頻道由數位時代總編
輯王志仁主持，白話解
析新商業與新科技。

《數位關鍵字》單元
由數位時代創新長黃
亮崢James主持，探
索新模式、解析新概
念、學習新名詞。

MEET創業小聚社群行銷總
監主持，破百集錄製成功
故事訪談，集結全台創業
家、年輕創業世代。

經理人月刊總編輯齊立文
帶領編輯團隊，提供下一
個世代工作者更多新鮮觀
點及職涯提點。

管理趨勢 X 職場洞察 X 職涯發展
深度奠定品牌專業信任感
EP76 財富自由的第一步，該怎麼做？｜安聯投信
EP120 不想再努力，有錯嗎？專訪威盛電子｜勞動部
EP119 你要「現在」得到，還是「以後」得到更多？｜勞動部

市場趨勢 X 創業故事 X 創業資源
直擊創業現場STARTUP動能
‘22S1 SP01 鏈結新創與未來的｜Audi Taiwan
‘22 SP03 ｜生力軍！洞見未來行動力｜AIA

產業應用 X 技術解析 X 數位工作術
品牌關鍵專業力完整呈現
購物季起跑，該如何掌握社群擴散及精準行銷關鍵？ ｜Meta
流量來了之後如何「留」量？掌握個人化行銷決勝點｜LINE
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上線不到一周，狂奪科技榜第一名/商業榜第二名！
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數位時代全新單元上線！

《數位時代》以 AI	推出全新服務。每天由 ChatGPT摘要 6	
則重點新聞。以悅耳人聲朗讀方式呈現，讓讀者在短短 5	
分鐘內掌握今日焦點內容，輕鬆吸收科技商業最新消息。

不到三天，
狂奪科技排行第一名！

受眾年齡分布：

35歲以上高影響力、高消費力族群為大宗，佔比超過70%

即時新聞 X AI播報 X ⾃自動化產製



《經理人》每日聽管理

【AI Podcast】
Apple Podcast 商業榜長期第二或第三名

收聽分布：Apple Podcast 是主要管道，ios、手機占比約 7 成

企業經營者+負責人 10%、高階 22%、初中階 34%
營運幕僚最大宗 18%、業務銷售 17.8%

【AI Video｜何立惟播新聞】
7/31 搶先上線、8/1 何立惟正式到職
受眾：45-54 歲 39%、35-44 歲 27%、55-64 歲 19%，僅 11% 是 25-34 歲，24 以下是 0%



直播 活 動

webinar

不容錯過的注意力商機！

G
搭 上 媒 體 品 牌 社 群 號 召 力 ， 從 線 下 到 線 上 擴 大 參 與 用 戶 ，
內 容 雙 軌 同 步 溝 通 ！

• 活動策畫與執行

• 直播規劃

• 議題包裝

• 講者、對談嘉賓邀約

• 活動宣傳與來賓邀約

• 會後報導與宣傳



探 勘 數 據
找 出 核 心 議 題

研 擬 佈 局
行 銷 策 略

編 制 專 業
優 質 內 容

鎖 定 受 眾
全 渠 道 佈 局

TWNIC線上直播論壇
• 影音直播成效超過1000人次同時在線。
• 以議題為主出發，從事前報名到活動當下直播擴散，借力使力使目標超達成！

數位時代前十大熱門文章有4成
為web3相關內容。

↓
建構在舊IPv4網路架構的企業

不足以應付未來浪潮
↓

想要產業轉型升級，
必須了解IPv6升級的重要性

↓
主題定為

前進Web3！產業轉型創新論壇

會前：宣傳動員廣告創
意與佈局

會中：即時直播互動與
推播，活動聲量最大化

會後：數位專題締造長
尾效應

直播活動議程規劃

講師設定與邀約

會前/會後內容廣編

受眾鎖定：中小企業主/管
理者/決策者/IT相關人員
或主管/學生

宣傳渠道：社群推播/官
網原生廣告

直播渠道：
Facebook/YouTube直播/影
音廣告



數位測驗 /
大調查

精準名單一次觸及

H

• 內容規劃一組10題測驗

• 需搭配網頁一式

• 搭配宣傳版位

透 過 調 查 、 發 問 互 動 等 過 程 ，

以 最 直 接 的 與 精 準 用 戶 接 觸 。

依照調查方式、溝通呈現、互動填答等內容，反

應在實際調查結果及數據中。不論是專業調查報

告，或是輕鬆系列短調查皆可合作，並依需求提

供最適數位宣傳建議。

數 據 資 料 X 編 輯 原 生 內 容 X 問 卷 調 查

不 只 內 容 體 驗 ， 更 驅 動 資 料 索 取 需 求

收 集 精 準 名 單 ！



探 勘 數 據
找 出 核 心 議 題

研 擬 佈 局
行 銷 策 略

編 制 專 業
優 質 內 容

鎖 定 受 眾
全 渠 道 佈 局

案例：資策會創育報告下載
• 宣傳期內 超過 1,800 人次 下載2023創育報告。
• 透過實體活動、網頁內容策展、Podcast，不同形式極度擴散2023創育報告內容。

分析 2020、2021 創育
報告網頁數據，發現

「深度趨勢內容」更吸
引讀者下載報告。

↓

以 2023 報告內容作為主
要宣傳基礎，以精彩內
容來吸引民眾下載。

網頁內容策展
以2023創育報告內容

轉化為網頁策展

受眾鎖定：
有參加過創業小聚實體活
動/展會觀眾
看過創業相關文章報導者

宣傳渠道：
社群推播/官網原生廣告
實體展會現場推送

PODCAST
邀請三組新創、育成加
速器共同對談

趨勢報告文章
以2023創業趨勢撰文

網站 圖解 社群

測驗 廣編 直播

精準
投遞

影音
PODCA

ST

✔

✔

✔ ✔



探 勘 數 據
找 出 核 心 議 題

研 擬 佈 局
行 銷 策 略

編 制 專 業
優 質 內 容

鎖 定 受 眾
全 渠 道 佈 局

案例：臺灣精品
• 宣傳期內 掌握讀者感官・百萬曝光行銷極大化
• 透過主題專輯、Podcast、影音及社群互動體驗，等內容，透過人物專訪帶出名人

與台灣精品的鏈結．善用圖文整合詮釋美學、讓名人故事與台灣精品完美融合。

透過數據分析發現讀者
對於「人物觀點」相關
文章興趣較高，受眾多
為注重工作生活平衡、
同時具有高消費能力的
商務人士。
最後以「擁有更新更好
的生活」為主軸出發，
以核心議題落至旗下三
刊媒體。

名人邀約創造雙贏
攜手商業領袖拓展品牌

知名度與可信度

受眾鎖定：
對於八分生活／shopping
desig有興趣之受眾、看過
生活美學相關文章報導者

宣傳渠道：
社群推播/官網原生廣告
結合三媒體資源以不同屬
性搭載相對應子議題，於
主題網站中貫穿台灣精品

PODCAST
邀請三位來賓進行對談

平均單集收聽數5K+

社群擴散玩創意
以軟調性趣味心測增加

廣編留存率

網站 圖解 社群

測驗 廣編 直播

精準
投遞

影音
PODCA

ST

✔

✔

✔

✔

✔

✔



圖解廣編

知識型內容Ｘ動態圖表

Ｘ文章分析

I

• 文章內容撰寫-1篇

• 自動化生成圖表-２張

知 識 型 內 容 x 動 態 圖 表 x 文 章 分 析
清 晰 說 明 品 牌 優 勢 與 案 例 亮 點

• 優勢內容形式，受數位時代/經理人讀者喜愛。

• 適合轉化白皮書、大調查的分析報告，呈現專業內容。

• 此廣編合作不含調查分析，由客戶提供數據來自動化
生成報表。

• 可進一步引導相關文件如白皮書、分析報告下載。



精準廣宣

投放

將品牌資訊

放在對的人眼前

創造最高效益

J 內容行銷X精準投放，瞄準對客戶品牌議題感興趣的精準 TA，

從看到第一篇文章開始，就持續接收品牌的相關資訊！

內 容 鋪 陳 X 精 準 投 放 X 社 群 串 連

打造品牌無所不在的情境感

會員客群
分群分眾

EDM、FB、
網站多元投

遞管道

高點擊
即時優化
成效佳

01

02 結合專題露出期待、點擊表現及未來編輯台內容產出趨勢預測，針對頻道
進行交叉比對與即時追蹤，進一步進行動態式流量曝光布局調整，以確認
期待的頻道曝光與廣告點擊成效上可有更佳的表現。

以品牌於數位時代站內既有的內容文章進行文章關聯性分析，與全站文
章進行字詞比對分析，找出最相關的文章，針對看過相關文章
retargeting文章TA進行廣告投遞，以優化廣告表現。

創意廣告投遞(1)節慶新聞稿
(2)活動banner

• 可投遞合作廣編或品牌廣告

• 搭配EDM客製化發送

行銷人

中小企業主

高收入Ｘ投資理財

IT技術
BDM質感消費

頻道流量曝光成效
動態優化計畫

文章關聯性比對
成效優化計畫



廣告呈現案例

廣告指定頻道／關鍵字比對後精準投放 網站刊頭banner+影音露出

門簾式廣告



經理人2023  
《人才養成與企業培訓趨勢報告》
技能盤點Ｘ培訓現場Ｘ在地調查

人 才 學 習

是 每 一 年

每 個 企 業

都 必 須

關 注 的

領 航 性 議 題

特別企劃

報告特點
P O I N T !



高階主管&
經營者

超過3成

人才白皮書下載者輪廓

下載數最多

前三名產業

傳產
電子零售

營運階層
和人資

最感興趣

特別企劃



企業人才管理講堂 7/13 已上線
EDM：https://edm.managertoday.com.tw/epaper/2023talent-strategy/



李宜樺

卞志祥

【企業人才策略講堂】

06/05 PwC｜李宜樺
06/12 KPMG｜賴偉晏
06/19 微軟｜陳慧蓉

06/26 BCG｜徐瑞廷
07/03 Adecco｜陳玉芬
07/10 Deloitte｜江育維

- 上線「企業人才策略講堂」系列 Podcast
- 編輯部策畫6集單元、6月開播、 6/05～7/10每周一播出
- 趨勢觀察 X 人才因應 X 深度對談

陳慧蓉

（6月開始每周一播出，目前規劃六集）

6

（ESG人才）
（數位轉型人才）

（AI與人才）
（流動型人才）

（多元人才）

（跨國人才）
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